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Створення бренду закладу освіти як важливої 

її складової є дуже важливим етапом 

у його становленні і передбачає побудову

спеціальної стратегії його розвитку.

Комплексний підхід до створення стратегії 

розвитку закладу, починаючи з формування ідей

та побудови планів, дає можливість закладу

освіти функціонувати та успішно розвиватися.



Орієнтири для побудови стратегії 
розвитку закладу як основи його бренду:

 Відповідність завданням Концепції «Нова українська школа»

 Персоналізація навчання, урахування пізнавальних потреб і 

можливостей кожного суб'єкта освітньої діяльності

 Формування життєвих компетентностей і розвитку кожної 

дитини

 Технологізація освітнього середовища

 Упровадження в освітній практиці нових технологій і прийомів 

 Результативність навчання  учнів

 Новий стиль і принципи діяльності педагогів



Вимоги до сучасного педагога: 

уміти швидко адаптуватися до мінливих умов 

життя; 

постійно набувати нових знань і 

компетентностей;

неперервно підвищувати свій рівень 

педагогічної освіти і професійної 

майстерності



В основі стратегії бренду 
Харківської академії неперервної освіти:

 опанування та впровадження новітніх нормативних і 

науково-методичних розробок; 

 розробка і впровадження комплексних освітніх 

програм;

 постійне оновлення освітніх програм; 

 практикозорієнтованість змісту навчання;

 диверсифікація у формах підвищення кваліфікації



Етапи при розробці 

бренд-стратегії закладу

Формування позитивного образу

Створення особливої форми ідентичності, 

іміджу 

Розробка маркетингової стратегії

Переведення діяльності закладу в 

інноваційний режим



Основні складові стратегії 
формування й розвитку бренду закладу

Концепція

Цільова аудиторія

Пропозиція (унікальність, актуальність, 

інноваційність)

Педагогічні кадри

Якість реалізації концепції

Моніторинг результативності



Розробка стратегії бренду починається 

з формування ідеології та цінностей, 

включає опрацювання ідеї, концепції,

а також багато інших факторів, 

що дозволяють закладу не тільки посісти 

своє місце на освітньому ринку 

та підвищити впізнаваність,

сприяє його розвитку і вдосконаленню



Дякую за увагу!


